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Die Zielgruppen (Generationen) im Vergleich smije
Digital Natives Merkmal: Sind mit Technologien der Digitalisierung aufgewachsen
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Das Versicherungs-Dilemma

Smile mit dem Sweet Spot

Missing out

Die etablierten Unternehmen sparen
immer noch Geld, anstatt in digitale
Loésungen fiir die heutigen
Generationen zu investieren, und
verlieren Zeit bei der Entwicklung
eigener kundenorientierter Lésungen
im Zuge der digitalen Transformation.
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Falling short

Neue InsurTech-Akteure haben
Schwierigkeiten, Geld zu verdienen,
verpassen e€s, ihre
Kernkompetenzen im
Versicherungsbereich aufzubauen
und haben die hohen Erwartungen
des Marktes noch nicht erflllt.
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Fokus Mobile Experience und Lifestyle Services
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Social Gamification & Digitale Future
Content Services Partnerschaften Touchpoints




Das Team hinter der 2-Marken Strategie
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